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Den geweckten Sportsgeist nutzen:
Event-Fundraising

»The Greater Good" ist ein lohnendes
Motto fiir jedes Event. Die konzentrierte
Aufmerksamkeit von Medien und Teil-
nehmern, die Massenveranstaltungen
geniefen, bietet die perfekte Umgebung
zum Spendensammeln. Vor allem bei
Sportveranstaltungen lohnt es sich, den
geweckten Sportsgeist nicht nur fiir kor-
perliche Hochstleistungen anzuregen. Der
MUNCHEN MARATHON setzt zur Spenden-
gewinnung hierbei auf die Vorteile des
Internets und der sozialen Netzwerke.
,»Wir sind der erste City-Marathon, der sein
caritatives Engagement mit einem eige-
nen Online-Spendenportal revolutioniert
hat“, so Gernot Weigl, Veranstalter des
MUNCHEN MARATHONS. Doch was hilt
das Portal fiir Chancen bereit und welche
MaRnahmen wenden teilnehmende Orga-
nisationen an, um das Portal optimal zu
nutzen und ihre Spender zu motivieren?

Von FLORIAN JANISCH

Derzeit nutzen sechzehn Organisationen
das Charity-Portal des MUNCHEN MARA-
THONSs. Direkt auf der Webseite des Events
eingebaut bietet das moderne Spendentool
den Spendenempfangern eine einzigartige
Moglichkeit, ihre Anliegen online und vor
einer groffen Zahl Laufern und damit Spen-
densammlern, vorzustellen.  Insbesondere

bei einer Sportveranstaltung kann der ak-
tive Beitrag der Teilnehmer spielerisch mit
der Motivation zum Fundraising verkntpft

wetden”, so Nicole Wintz vo
einer teilnehmenden Initiative. Das Portal

bietet Laufern und Besuchern die Moglich-
keit, schnell und sicher eine Spende zu plat-
zieren oder eine eigene Spendenseite anzu-
legen und im personlichen Freundeskreis zu

sammeln. Durch eine direkte Anbindung an

E-Mail und Web 2.0 kann die Aktion schnell

weitergesagt werden. Jede Spende wird auf
der Eventseite sichtbar und ladt weitere

Besucher ein, mit auf den Spendenzug auf-
zuspringen und ebenfalls eine Spende zu

platzieren. Der Charity-Gedanke des Events

wird auf diese Weise unmittelbar erfahrbar
und Organisationen haben die Chance, auf
einfach Weise private Fundraiser zu gewin-
nen. Wintz betont aulerdem, dass viele Lau-
fer junge Menschen seien, die den Einsatz
von digitalen Medien bereits gewohnt seien
und oft ein bereits grofies Online-Netzwerk
mitbrachten.

DER EIGENE EINSATZ IST ENTSCHEIDEND

Um das Potential des MUNCHEN MARA-
THONs zur Spenden- und Neuspenderge-
winnung optimal nutzen zu kénnen, war
eine groBflichige Bewerbung auch von
Seiten der Organisation wichtig. Neben

AddYouCation,

gangigen Kanilen, wie den persénlichen
Pressekontakten, sozialen Netzwerken und
dem hauseigenen Newsletter, war auch die
Verlinkung von der eigenen Webseite sowie
der E-Mail-Signatur sinnvoll. AddYouCa-
tion empfiehlt zudem persénliche Direkt-
Mailings zu versenden, um Unterstiitzer
gezielt anzusprechen. Auflerdem hat die
Praxis gezeigt, dass es effektiv ist, das Spen-
dentool parallel auch auf der Webseite der
Organisation einzubauen. CARE Deutsch-
land-Luxemburg e. V. nutzte zudem seinen
Kreis an Ehrenamtlichen, um direkt vor
Ort bei Miinchner Sportvereinen, Aktions-
kreisen und Schulen zu werben. So wurde
ein Schneeballeffekt ausgeldst und weite-
re Interessierte sowie Sponsoren konnten
gewonnen werden. Um Interessierte als
Laufer fir die eigene Organisation zu ge-
winnen, empfiehlt CARE moglichst viele
Optionen fiir eine Teilnahme anzubieten,
das heifst Marathon, Halbmarathon, 10-km-
Lauf oder die Staffel. Die Anmeldungen
waren hierbei zu reduzierten Konditionen
moglich. Premium-Charity-Partner des
MUNCHEN MARATHONS kamen zusétzlich
in den Genuss, ihre Organisation den circa
25000 Marathon-Teilnehmern im Event-
Newsletter vorstellen und exklusiv Laufer
fiir ihr Projekt gewinnen zu kénnen.

Des Weiteren wollten viele Organisatio-
nen die Chance nutzen, selbst mit einem
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Team am MUNCHEN MARATHON teilzunehmen. So konnten sie
auch selbst zeigen, dass Laufen fiir die gute Sache doppelt SpaR
macht, wie Thomas Knoll von CARE anmerkt.

NETZWERKEN UND DAS EIGENE TEAM STARKEN

Aufserdem stirkt eine solche Aktion das Wir-Gefiihl im Team und
Mitarbeiter konnten vor Ort personlich neue Kontakte kniipfen
und uber die eigene Organisation informieren. Premium-Partner
beim MUNCHEN MARATHON bekamen zusétzlich einen Infostand
beim Zieleinlauf, um im gréferem Mafie werben und netzwerken
zu konnen. ,Wir sind immer auf der Suche nach ehrenamtlichen
Helfern, die in die Familien gehen und erhoffen, dass wir den ein
oder anderen durch den Stand oder durch Ver&ffentlichungen ge-
winnen konnten”, so Ute Girardi von wellcome Minchen. Dies war
eine besonders vielversprechende Méglichkeit fiir Organisationen,
wie wellcome Miinchen, fir die der Lokalbezug eine entscheidende
Rolle spielt.

Der MUNCHEN MARATHON 2012 war aus Sicht der teilnehmen-
den Organisationen ein erfolgreiches Event, was auch Nicole Wintz
von AddYouCation bestatigen kann: ,Die gesamten Online-Tools
waren Ubersichtlich und angenehm zu bedienen. Fiir das schnelle
und sichere Prozedere der Online-Spenden haben wir auierdem
von vielen Spendern positives Feedback erhalten.” Insgesamt
konnten bisher iiber 13500 Euro an Spenden fiir den guten Zweck
gesammelt werden.

UND WIE KOMMT MAN AN EINEN EVENTVERANSTALTER?

Organisationen, die an Grofievents, wie dem MUNCHEN MARA-
THON teilnehmen méchten, miissen entweder selbst zum Horer
greifen und an einer exklusiven Kooperation arbeiten oder sich an
Drittanbieter, wie beispielsweise Altruja wenden, die bereits im
guten Kontakt mit Lauf- und anderen Eventveranstaltern stehen.
Events wie der MUNCHEN MARATHON bieten den Vorteil, dass
Spender nicht das Gefilhl haben, reine Geldgeber oder lediglich
ausfithrende Helfer zu sein, sondern vielmehr Teil des Ganzen
sind. Dies férdert die persénliche Nahe zwischen Helfenden und
Begiinstigten und erhoht die Spendenbereitschaft. So gewinnen
letztendlich auch die, die nicht ins Ziel einlaufen kénnen. O

Florian Janisch ist bei der Altruja GmbH Social
Fundraising Berater und fiir Kunden in den Berei-
chen Sport und Sportevents verantwortlich. Wéh-
rend seines Fachhochschulstudiums zum Bachelor of
Sports- & Eventmanagement und Diplom-Betriebs-
wirt war er fiir den Sportartikelhandel SportScheck
bei vielen Indoor- und Outdoor-Events, wie zum
Beispiel den bekannten Stadtlédufen, deutschlandweit
unterwegs.

> www.altruja.de
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